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NEISUOI 170 ANNIDIVITA
L’AZIENDA MILANESE

HA SEMPRE PUNTATO

SULLA COMUNICAZIONE:
MANIFESTI, SLOGAN

E QUALCHE LEGGENDA.
QUANDO CELENTANO E MINA
CANTAVANO ALDOPOLAVORO
DIVIA RESEGONE

LABOTTE DA 83 MILA LITRI

Giorgio Lonardi

Milano
garico, china, genziana,
</ \aranciaamara, aloe, cura-
cao: in tutto sono 27 le erbe del no-
stro Fernet-Branca». Ci fa strada di
buon passo, Niccolo Branca, presi-
dente e ad dell’azienda di famiglia,
su e giti per le scale dell’antica fab-
brica di via Resegone, un tempo pe-
riferia di Milano oggi circondata dal-
le sedi delle grandi multinazionali
della pubblicita. «Qui conserviamo
le spezie», dice abbassando la voce
e schiudendo una porta massiccia.
Mirra, galanga (stessa famiglia del
ginseng e del cardamomo), zedoa-
ria, zafferano, anice: una miscela di
fragranze esotiche travolge il visita-
tore. Ancora una rampa di scale e
siamo avvolti dalle note di un profu-
mo familiare: «Ecco dove facciamo
il Caffe Borghetti - spiega Branca -
una miscela speciale, di Arabica e
Robusta di ottima qualita, prepara-
tain enormi caffettiere. E' 'unico li-
quore al mondo di vero caffe espres-
so». Gia, perché nel corso degli anni
altri marchi storici hanno arricchito
il bouquet della casa milanese, non
solo Borghetti. <A cominciare da
Carpano - precisail presidente - che
nel lontano 1786 diede origine alla
categoria merceologica del ver-
mut». E che al momento dell’acqui-
sizione, avvenuta nel 1982, porto
con se un bestseller come il Punt &
Mes, nato nel 1870 e il vermut Anti-
ca Formula tuttora fra i punti di for-
zadel gruppo. Il Dna aziendale, dun-
que, € custodito in questa fabbrica
in funzione dal lontano 1913 quan-
do fu abbandonato I'impianto divia
Broletto, piantato nel cuore della cit-
ta e divenuto troppo piccolo (ma la
sedelegale non ha cambiato indiriz-
z0). Qui cisono le cantine, le linee di
imbottigliamento e I'avveniristico
laboratorio che si occupa del con-
trollo qualita e della messa a punto
deiprodotti del futuro. Malo stabili-
mento ha avuto un ruolo importan-
te anche come punto d’aggregazio-
ne sociale nel quartiere. Ne sa qual-
cosa Marco Ponzano, il curatore del
Museo aziendale: «Qui hanno lavo-
rato mio padre e prima di lui mio
nonno - racconta - E sono in molti a
ricordare le feste che venivano orga-
nizzate in fabbrica negli anni 50 e
‘60. Qui si sono esibiti gruppi notissi-
miall’epoca come ‘T4+4 di Nora Or-
landi’. E sempre qui, nei locali del
dopolavoro, hanno cantato i giova-
nissimi Mina e Adriano Celentano».
“Novare serbando”, innovare
conservando: € questo il motto del-
la Fratelli Branca Distillerie che lo
scorso dicembre ha festeggiato il
suo 170° compleanno. Era il lonta-
no 1845 quando Bernardino Bran-
calancio la formula segreta del Fer-
net Branca, gelosamente conserva-
ta da cinque generazioni nella cas-
saforte dei presidenti che si sono
succeduti. A Bernardino, il fondato-
re, va il merito di aver inventato col
prodotto anche una nuova catego-
ria merceologica, quella del Fernet,
appunto. Perché il Fernet non ¢ so-
loilnome di una marcama ancheil
nome generico di un tipo di bevan-
da della famiglia dei distillati.
Inrealta la creazione dell’amaro
stesso € abilmente avvolta nel mi-
to. Ela famiglia, in questo caso Ber-
nardino, si & divertita a mischiare le
carte lasciando che il mistero s'infit-
tisse. Non senza strizzare 1'occhio
per incuriosire e divertire i clienti. I
primi manifesti pubblicitari raccon-
tano infatti di un anziano medico

Branca, per 'amaro lo spot e dolce
“Cost inventammo il dottor Fernet”
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Export, il successo
argentino
del “Fernandito”

L’Argentina é il primo
mercato della Fratelli
Branca Distillerie. E'unico
paese, oltre I’'ltalia, dove il
gruppo ha aperto una
fabbrica. Non a casoil
“Fernandito”, cocktail a
base di Fernet Branca, Coca
Colae ghiaccioscorre a
fiumi a Cordoba e a Buenos
Aires. Ma quando nel 2001
I’Argentina piombo nella
peggiore crisi economica
degli ultimi anni anche peril
gruppo italiano la situazione
precipito. «Capii che I'unico
modo per salvare I’azienda
era spostare i soldi
all’estero-racconta
Niccolo Branca, presidente
e ad del gruppo - in questo
modo riuscimmo

asalvare gli stipendi dei
dipendenti e a mantenere

la fabbricain piedi”.

La crisi economica, pero, si
porto dietro il crollo dei
consumi. Che fare? «Per
restare sul mercato,
c’inventammo un prodotto
nuovo - spiega Branca - un
amaro ‘giovane’, a un prezzo
molto competitivo, alla
portata di tutte le tasche. Il
successo fu notevole, non
ce I’aspettavamo. E anche
se i margini erano risicati
questo prodotto ci consenti
di superare i momenti
peggiori. Prima della crisi -
aggiunge - avevamo circa
120 dipendenti; alla fine del
periodo peggiore c’erano

_ ancora 80-90 addetti.

E stato un buonrisultato
che, fral’altro,

ha consolidato il rapporto
frail gruppo Branca

e la popolazione argentina”.
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Qui sopra,
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Fatturato in milioni di euro
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304,2

da 83 mila litri
in cuiancora
oggiviene fatto
maturare

il brandy
Stravecchio

282,2
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svedese e della sua improbabile fa-
miglia: «Il Dottor Fernet visse 104
anni, suo padre 130 e sua madre
112». Come ilmedesimo dottor Fer-
net abbia incontrato Branca per
creare assieme il “rinomato e bene-
fico” liquore non lo sapremo mai.
Passano gli anni e in un secondo an-
nuncio si attribuisce la ricetta origi-
nale a un gruppo di frati anacoreti
che vivevano in un eremo situato
fraiboschi ei picchi delle Alpi. Co-
me sia andata veramente ormai
non la sa pilt nessuno. «In ogni ca-
solaricetta - assicura il presidente -
esempre la stessa”.

Fin dall’800 la Fratelli Branca Di-

stillerie si distinse per il ricorso alla
pubblicita. E per la scelta di com-
mercializzare il Fernet-Branca van-
tandone le proprieta di medicinale
ottimo come anticolerico. Ecco co-
me era descritto'amaro nella “re-
clame” apparsa su La Perseve-
ranza del 14 febbraio 1865:
«Febbrifugo, vermifugo, toni-
co, corroborante, calefacente e
anticolerico, si prende nel ver-
muth, nel caffe, vino o brodo,
acqua, aceto ecc. Facilita la di-
gestione, impedisce l'irritazio-
ne dei nervi ed eccita I'appetito
in modo meraviglioso. Esso € sor-
prendente nel guarire in poche ore

Sotto,

il francobollo
celebrativo con
ilmarchio: I'aquila
chestringe la
bottiglia di Fernet
fra gli artigli

sullo sfondo di

un globo terrestre.
Fu disegnato

nel 1893
dall'illustratore
triestino Leopoldo
Metlicovitz.
Sopraeallato,

lo stabilimento
Branca divia
Resegone a Milano
un secolofa e oggi
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quel malessere prodotto dal
splean, patema d’animo, non che
mal di stomaco e di capo causato
da cattive digestioni e vecchiaja».
Ancoranegli anni 40 il Fernet-Bran-
caeravenduto in farmacia.

Certo, come rivelano le decine di
poster in pil lingue conservati nel
museo aziendale la pubblicita si ri-
velo unalevaformidabile per far ar-
rivare 'amaro in tutto il mondo.
Che dire del famoso marchio con
l'aquila che stringe la bottiglia di
Fernet fra gli artigli sullo sfondo di
un globo terrestre immerso nei co-
lori dell'alba disegnato nel 1893
dall'illustratore triestino Leopoldo
Metlicovitz per essere depositato
nel 1905? Per quegli anni si tratto di

una mossa lungimirante. Se oggi la
Fratelli Branca € presente in ben
160 Paesi lo si deve proprio all’ad-
vertising che ha dato una marcia in
pitt all'export. Senza dimenticare
slogan popolari in Italia come “So-
pratutto Fernet-Branca”.

«La pubblicita & importante ma
non basta - osserva Niccolo Branca
- Il nostro mestiere & quello di crea-
re, preparare e distribuire distillati.
Nello stabilimento di Milano ci so-
no oltre 500 botti in rovere per la
maturazione, - compresa la Botte
Madre dello Stravecchio Branca,
trale pit grandi d'Europa - e altret-
tante ce ne sono nello stabilimento
di Buenos Aires». E allora fermia-
moci con il presidente davanti alla
Botte Madre: un monumento all’i-
dea stessa di botte: 6 metri di altez-
za per altrettanti di larghezza capa-
ce di 83 mila litri di distillati. Quan-
to allo Stravecchio, per chi non lo
sapesse, € un brandy.

«Oggi - aggiunge Branca - c'e
molto lavoro da fare per consolida-
rela nostra posizione sui mercati in-
ternazionali dove gia otteniamo cir-
ca il 70% del nostro fatturato. E sic-
come non si puo fare tutto stiamo
spingendo in modo particolare su
alcuni prodotti: non solo il Fer-
net-Branca ma anche il Branca-
menta, la Grappa Riserva Candoli-
ni e il Carpano Antica Formula». Ri-
guardo al calo di fatturato registrato
nel 2014 Branca osserva che € avve-
nuto dopoil forte aumento registra-
tol’anno precedente. E che l'azien-
da ha voluto aumentare la redditivi-
ta selezionando la distribuzione.

«Per noi il futuro € continuita -
conclude - & la capacita di struttu-
rarsi guardando al domani, elabo-
rando piani a lungo termine. E una
paziente capacita, questa, che
abbiamo appreso dai nostri

stessi prodotti che richiedo-
» 1o, nella maggior parte

dei casi, lunghi tempi diin-
vecchiamento».
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